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O que estão falando sobre Belo Monte
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*Números parciais de contatos no período

Ao longo da mobilização social, 20 líderes comunitários deixaram  
suas opiniões espontaneamente. Acompanhe dois exemplos de depoi-
mentos registrados:	
	
1 - Antes eu não tinha opinião sobre a Usina Hidrelétrica Belo Monte. O que 
mudou a minha opinião foi o material que vocês encaminharam, entre outras 
coisas, pelo fato de eu ter enviado para muitas pessoas, que me respond-
eram de vários setores, sobretudo da área de engenharia. O que me chamou 
a atenção em particular quanto à Empresa Norte Energia foi a prontidão com 
que você particularmente entrou em contato comigo em menos de 24h após 
eu ter postado, não lembro se no Facebook, uma dúvida. Eu achei essa atu-
ação proativa de vocês fantástica! Foi uma coisa que me marcou profunda-
mente. Eu sou um ativista de outras áreas, não sou da área de energia. Minha 
área é outra, minhas atividades são basicamente em relação a Tuberculose, 
Aids e tabagismo. Eu achei muito interessante a forma como vocês estão 
atentos e articulados, passando a informação no momento certo.”  

Parceiro: Alexandre Milagres
Cidade/UF: Rio de Janeiro/RJ

2 - “Gostaria de dizer que essa questão de estar fazendo projetos enormes 
e danificando o meio ambiente deveria ser repensada por todos os poderes 
públicos, pois isso gera um grande dano à natureza sob o pretexto de obter 
energia elétrica. Nós temos várias outras formas de obter energia elétrica 
que não essa de grandes conglomerados, como estão fazendo.

Eu acho que a sociedade precisa saber o real pretexto dessa usina, além 
de ser um gasto enorme para a sociedade; diferentemente do que foi 
falado, isso trará um grande dano à flora, à fauna brasileira e ao povo bra-
sileiro também; não fica restrita somente aos animais, mas também atinge 
os seres humanos.

Eu tenho mais uma sugestão: deem espaço; da mesma forma que está sendo 
utilizado o dinheiro público para defender a ideia, que haja esse mesmo es-
paço para que as pessoas que são contrárias a ela se manifestem também.”

Parceiro: Ronaldo Gariglio
Cidade/UF: Florianópolis/SC
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No período de 13 a 24 de fevereiro, foram registradas menções positivas no 
Twitter do site da Rede de Mobilização Social (RMS). As mensagens publicadas 
abordaram os seguintes temas: boletins de rádios e aumento na taxa de em-
prego na região de Belo Monte. Acompanhe os destaques: 
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Cumprindo o cronograma de veiculação previsto, a equipe realizou 
142 inserções ao vivo. A classificação por emissora é a seguinte: 

Belo Monte e o Meio Ambiente.

Equívocos sobre Belo Monte;


