
 

 

Cenário Semanal  

Cliente: Consórcio Norte Energia – Usina de Belo Monte  
Período: 19.12 a 25.12 

No período de 19 a 25 de dezembro os parceiros online da Rede de Mobilização 

Social (RMS) disseminaram as mensagens divulgadas sobre a usina a partir dos 

textos “Usina Belo Monte: para debater é preciso se informar “e “Boletim de 
rádio: Usina Belo Monte”.  

A mensagem “Você já se informou sobre a Hidrelétrica Belo Monte? Saiba 

mais: http://bit.ly/usinabelo1” divulgada no Orkut, Facebook e Twitter obteve 

mais repercussão e comentários nas redes. Nesse período surgiram alguns 

comentários contra a construção da Usina de Belo Monte, principalmente nos grupos 
do Facebook em que foram inseridas as mensagens do texto.  

Também é importante lembrar que no período do final do ano o acesso à internet 

definiu, consequentemente diminuindo o número de inserções e alcance das 
mensagens nas redes sociais. 

Total: 329 inserções  

Site RMS (Blog): 78 

 78 visualizações do texto “Usina Belo Monte: Para debater é preciso se 
informar”, segundo Google Analytics. 

Site RMS (Biblioteca): 09 

 09 visualizações do boletim de rádio da biblioteca “Usina Belo Monte”, 

segundo Google Analytics. 

 Site RMS em outras plataformas 

Inserções no Twitter do site RMS: 50 

 42 inserções de mensagens no Twitter. 

 06 usuários retransmitiram as mensagens publicadas. 
 02 interações de usuários 

http://bit.ly/usinabelo1


 

 

 

 

Inserções no Orkut do site da RMS: 01 

 

 00 tópico sobre a usina Belo monte foram inseridos em comunidades 

relacionadas ao tema. 

 01 recado enviado para o Orkut 01 e 02 da RMS. 

 

Inserções no Facebook Perfil do site da RMS: 05 

 

 01 mensagem publicada. 

 04 usuários curtiram as mensagens publicadas. 

 

Inserções no Facebook Página do site da RMS: 123 

 

 01 mensagem publicada. 

 01 usuário curtiu a mensagem publicada. 

 00 usuário compartilhou a mensagem. 

 121 usuários foram alcançados* pelas mensagens publicadas, segundo dados 

estáticos do Facebook. 

 

* Alcance: é o número de pessoas que viram as publicações. 

Inserções no Facebook Grupo do site da RMS e outros grupos sobre o tema: 

16  

 

 06 mensagens publicadas. 

 06 usuários curtiram a mensagem publicada. 

 04 usuários comentaram as publicações. 

Contagem de cliques: 47 

 37 cliques foram registrados no link “Usina Belo Monte: Para debater é 

preciso se informar”, segundo a ferramenta Bit.ly. 

 10 cliques no boletim de rádio “Usina Belo Monte” na biblioteca do site RMS, 

segundo a ferramenta Bit.ly  



 

 

DESTAQUES DO FACEBOOK SITE RMS  

 

 

 



 

 

Nome: Gelver Gilliard  
Local: Volta Redonda (RJ)  
Avaliação: Neutra 

 

 

Nome: António Borges  
Local: Não Informado  

Avaliação: Neutra 



 

 

 

 

Nome: Jp Santsil  
Local: Mitspe Ramon, Hadarom, Israel 
Avaliação: Negativa 



 

 

 

Nome: Clayton Francisco dos Santos  
Local: Guarulhos (SP) 
Avaliação: Neutra 



 

 

 



 

 

DESTAQUES DO TWITTER SITE RMS 

Nome: Daniel Francelino  

Local: Mato Grosso do Sul 

Avaliação: Positiva 

 

 

Nome: Thiago Machado  

Local: localização não informada  

Avaliação: Positiva  



 

 

 

Nome: Elektronz  

Local: Brasil 

Avaliação: Positiva 



 

 

 

 



 

 

Nome: Eric Meireles 

Local: Juiz de Fora (MG) 

Avaliação: Positiva 

 

Nome: Maria Rita Sperandio 

Local: Florianópolis (SC) 

Avaliação: Positiva 



 

 

 

Nome: S 

Local: Rio de Janeiro 

Avaliação: Positiva 



 

 

 


