
3 Período: 17/09 a 21/09 de 2012

3 Total de inserções: 1.358*

3 Total de inserções de mobilização telefônica:  ...........................................................245
3 Envio de peças de divulgação: ................................................................................................92
3 Inserções nas redes sociais:  ..............................................................................................1.004
3 Inserções ao vivo em emissoras de rádio ..........................................................................17

Cenário de Mobilização

Veiculação

Depoimentos colhidos:

Nas redes sociais

*Números parciais

Rádio

Ao longo da semana, a equipe realizou 17 inserções ao vivo. A seguir, o número 
de entradas ao vivo por tipo de emissora: 

3 AM  .............................................................................................................................................................10
3 Comunitárias  ......................................................................................................................................... 7
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Ao longo da campanha de comunicação comunitária, 33 atores sociais 

deixaram suas opiniões. Acompanhe exemplo de depoimento registrado:

Rádio Rural AM

Parceiro: Cleo Soares

Função/Profissão: Locutor

Município/Estado: Altamira/PA

“O povo precisa dos informativos.Eles estão parabenizando o trabalho que está 

sendo feito por vocês. A emissora é apenas uma ponte para vocês divulgarem. 

Esse trabalho de conscientização e informação está sendo de grande utilidade 

para a população. Eu também quero parabenizar. Se não for feito um trabalho de 

consciência para a população, eles automaticamente não vão dar importância 

para a situação”.

No período mensurado, foi inserido um novo texto no site da Rede 

de Mobilização Social (RMS) intitulado “Altamira: cidade limpa, 

responsabilidade de todos”. As mensagens de divulgação do texto 

foram compartilhadas nas mídias sociais em que a RMS administra perfis, 

e a repercussão do tema foi considerada positiva a partir dos comentários 

recebidos e compartilhamento dos usuários
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