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OPORTUNIDADES PARA A CACHACA
MINEIRA ESTARAO FORTALECIDAS NOS
PROXIMOS DOIS ANOS

O crescimento turistico, no &mbito interno e, principalmente no externo por
ocasidao da Copa do Mundo Fifa 2014, pode representar uma grande alavancagem
da cachaca de alambique. Mobilizacao do setor, profissionalizacdo dos produtores,
certificacao do produto sao desafios para enfrentar as oportunidades do mercado

Copa de 2014, como evento de grandes projecoes turis-
Aticas, serd uma excelente oportunidade para o mundo

degustar um dos melhores talentos de Minas: a cacha-
ca. O Estado, pioneiro na regulamentacéao e protecdo da produ-
¢ao da bebida destilada mais consumida no Pais, € responsavel
pela metade da producao nacional. Segundo o Instituto Brasi-
leiro da Cachaca (IBRAC) e o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatisticas (IBFE), Minas abriga nove mil dos 40 mil produtores
de cachaca existentes no Brasil.

O Centro Brasileiro de Referéncia da Cachaca informa que a
média de crescimento desse mercado vem se mantendo em
torno de 10% ao ano desde a década de 90. Em 1980, o consu-
mo nacional per capita foi da ordem de 4,8 litros; em 1990 subiu
para sete litros; em 2000, chegou a 11 litros; havendo estima-
tivas de alcancarem 15 litros anuais por consumidor em 2015.
Esses dados de crescimento néo estratificam o consumo entre
a cachaca de coluna e a cachaca de alambique.
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Enguanto a primeira é
produzida em grande
escala por empresas
maiores, a segunda
estd nas maos de pe-
quenos  produtores,
que, acredita-se, ofer
tam ao mercado cer
ca de 30% do que é
nacionalmente produ-
zido. Entretanto, a in-
formacao da diferenca
entre a cachaca de co-
luna e a de alambique
parece nao alcangar
0 publico consumidor
de forma adequada e
isso pode gerar barrei-
ras na comercializagéao
para a categoria mais
produzida no estado
mineiro.
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DESAFIOS

Mobilizacao — Unido dos pequenos
produtores na luta pelos interesses do setor.

Profissionalizagao — Gestao do negécio em
todos os aspectos, como lideranca, planos e
estratégia, relacao com clientes, pessoas e
sociedade, processos internos, informacgao e
aprendizado, além de analise de resultados.

Certificacao — Atendimento de requisitos de
conformidade do processo produtivo, como
controle ambiental, seguranca alimentar,
higiene e qualidade fisicoquimica do produto,
entre outros.

Entre dos desafios, merece destaque a acdo de
marketing na gestao da relagdo com clientes.
Minas Gerais é o maior produtor nacional da
cachaca de alambique e o reconhecimento

do valor das peculiaridades da mesma, com a
chegada de turistas de todas as partes do mundo
e 0 aumento do volume de brasileiros circulando
pelo estado nos préximos dois anos, € uma
oportunidade latente para os produtores locais.

CERTIFICACAO

A cachaca mineira produzida por alambiques

de Salinas acaba de receber o registro de
Indicacao de Procedéncia, do Instituto Nacional
de Propriedade Industrial (INPI). A Indicacao

de Procedéncia, de acordo com a Lei da
Propriedade Industrial, € o nome geografico de
local ou regiao que se tenha tornado conhecido
como centro de extracéo, fabricacdo ou producao
de determinado produto ou de prestagao de
determinado servico.

O certificado, concedido a 24 alambiques e uma
cooperativa de 109 produtores da agricultura
familiar, integrantes da Associacao dos
Produtores Artesanais de Cachaca de Salinas
(Apacs), agrega valor e diferencia o produto dos
concorrentes produzidos em outras localidades.

PARA MELHORAR A EMPRESA

O Sebrae Nacional, em apoio a micro e
pequenas empresas do setor, publica
informacodes a respeito de mercado e gestao
no link

. Nessa péagina da internet, é possivel
obter conteldos, tais como:

e (Cachaca atrai consumidores exigentes.
e (Cachagcas artesanais buscam espaco.

Sebrae apoia mercado para cachaca certi-
ficada.

Cachaca invade bares e restaurantes chi-
ques.

No link

e (O panorama do setor de cachaga.
e (O diferencial da cachaca certificada.

e A comercializacdo da cachaca pele internet

Para melhorar a empresa, também estao
disponiveis orientagdes sobre ferramentas
de gestao como ‘Inovar para crescer’, ‘Click
Marketing’ e ‘apoio gerencial’ no link

A cachaca esta entre os setores em destaque
do Agronegdcio mineiro.

. Informacoes para participar das
acoes destinadas aos produtores de cachaca
no estado mineiro poderédo ser obtidas através
do site ou da central de relacionamento
no telefone 0800-570 0800. Além disso, o
Sebrae-MG disponibiliza um chat gratuito, por
meio do qual especialistas orientam sobre a
gestao do negdcio e 0 acesso ao mesmo é
feito no préprio site.
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ESCOLAS DE IDIOMAS EM EXPANSAO

Acobes de iniciativas publicas e privadas de Belo Horizonte, que visam aumentar a
captacao de eventos internacionais para a cidade, criam momento propicio para o
crescimento de escolas de idiomas.

A cidade de Belo Horizonte ocupava em 2010, a 7a
posicao no ranking de cidades brasileiras que mais
realizavam eventos internacionais (dados divulgados
pelo Internacional Congress Conference Associa-
tion). Se depender das agdes realizadas nos Ultimos
anos pelas iniciativas publicas e privadas de Minas
Gerais, a cidade ira subir rapidamente algumas posi-
¢Oes nesse ranking.

O déficit no nimero de leitos disponiveis na cidade,
assim como também a qualidade da rede hoteleira,
era um dos entraves para o crescimento no turismo
de negdcios. Porém, com a ampliacdo do numero
de hotéis e de espacos para eventos, trazida pela
Copa do Mundo Fifa 2014, esse quadro estd se mo-
dificando.

O aumento no numero de eventos internacionais
captados pela cidade gerard a necessidade de uma
mao de obra mais qualificada. E nesse sentido que
as escolas de idiomas terao um papel crucial, pois
ter um quadro de funciondrios aptos a receber os tu-
ristas estrangeiros que virdo a cidade, seja para lazer
ou para eventos de negécios, € um fator essencial
para garantir a consolidacao da cidade de Belo Hori-
zonte como destino de nivel internacional.

Além disso, o crescimento da classe C no Brasil
vem gerando um aumento no numero de familias
brasileiras com condicdes financeiras de investir no
estudo de um segundo ou terceiro idioma. Segun-
do dados divulgados pela Consultoria Data Popular,
a classe média brasileira (Classe C) vai gastar 28,1
bilhées com educacédo s6 no ano de 2012, sendo
que os valores previstos serdo destinos a pagar ma-
triculas, mensalidades, livros e materiais escolares.
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Gragas a esse cendrio, as perspectivas sdo de um
crescimento sustentavel para as escolas de idio-
mas antes, durante e também apés a realizagao da
Copa do Mundo Fifa 2014. Mas, para ter um bom
resultado em seus negdcios, os empreendedores
do setor precisam planejar cuidadosamente seus
investimentos, além de terem atencédo ao formato
de curso que melhor ird atender o publico alvo que
desejam conquistar.

Uma escola que almeja ter como clientes pessoas
que precisam aprender um idioma para trabalhar em
eventos internacionais, por exemplo, teré que ofere-
cer a modalidade de curso rapido, pois esse perfil
de publico ndo tem disponibilidade para investir nos
estudos de um idioma durante cinco anos. Por outro
lado, um estudante da Classe C que esté investindo
no aprendizado de um idioma para destacarse no
mercado profissional futuramente terd maior dispo-
nibilidade, mas também um grau de exigéncia mais
elevado.

COLOCANDO IDEIAS EM
PRATICA

O Sebrae de Minas Gerais apoia o setor fornecen-
do maiores informacdes sobre o mercado, além de
orientar qual o tipo de negdcio mais indicado para
cada caso.
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