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OPORTUNIDADES NA PRODUCAO ORGANICA

PARA A AGRICULTURA FAMILIAR

Crescimento da demanda por alimentos organicos e campanhas governamentais
de estimulo a produgao e ao consumo beneficiam diretamente a agricultura
familiar. O foco esta na Copa do Mundo Fifa 2014 e nas merendas escolares, mas
0 consumidor interno também impulsiona 0 mercado fortemente

egundo estatisticas atuais, um em cada seis
S habitantes das grandes cidades brasileiras con-
some alimentos orgédnicos a0 menos uma vez
por semana. De acordo com a EmaterPR, 10% dos
curitibanos consomem algum alimento orgénico e o

ndmero de chacaras e sitios produtores na regido do-
brou nos ultimos cinco anos, chegando a 870.

Recentemente, o Ministério do Desenvolvimento
Agrério (MDA), esteve em Curitiba buscando conquis-
tar novos parceiros na agricultura familiar para atender
a demanda do consumo de produtos organicos duran-
te a Copa do Mundo Fifa de 2014. A visita marcou o
lancamento da Campanha Copa Organica e Sustenta-
vel do MDA e abrange todas as cidades-sede da Copa.

Com producgéo e consumo de orgénicos da regido me-
tropolitana de Curitiba crescendo, a tendéncia é que
haja migracdo de produtores convencionais para or-
ganicos. Atualmente a producao estadual é de 25 mil
toneladas e a coordenacédo de olericultura do Institu-
to EmaterPR acredita que, nos préximos cinco anos,
esse numero sera de 50 mil toneladas.

Outro dado evidencia as conquistas da agricultura fa-
miliar. Trata-se do salto no numero de escolas atendi-
das com orgénicos na merenda escolar. Em 2011, 140
escolas em 24 municipios paranaenses tinham produ-
tos organicos na merenda dos alunos. Até junho de
2012, o total de escolas passou para 414, abrangendo
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68 municipios e elevando a quantidade de orgénicos
consumidos de nove para 660 toneladas.

A expanséo de organicos nas compras publicas tam-
bém estd na pauta do Governo Federal. Em agosto
deste ano, por ocasiao do lancamento da Frente Parla-
mentar pelo Desenvolvimento da Agroecologia e Pro-
ducao Organica, na Camara dos Deputados, foi divul-
gado que a Politica Nacional de Agroecologia planeja
ampliar de 2% para 15% a participacao de produtos
organicos nas compras governamentais, além de in-
centivar o consumo desses produtos pela populacao.
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O Paranad tem 82% de suas propriedades rurais na
condicdo de agricultura familiar. Para aqueles produ-
tores que se interessarem em converter a produgdo
convencional em producédo orgénica, existe um longo
caminho a ser trilhado e ao mesmo tempo, um prés-
pero mercado a ser cultivado.

COMO TORNAR-SE PRODUTOR
DE ALIMENTOS ORGANICOS

O Centro de Inteligéncias Cl Organicos (www.cior
ganico.agr.br) reune informagdes do mundo dos or
génicos: do produtor ao mercado. Em uma de suas
publicacbes, esclarece que os produtores convencio-
nais que desejam alterar o sistema de producédo con-
vencional para o sistema de producéo orgéanica devem
passar por um periodo no qual as normas e principios
da atividade orgéanica devem ser aplicados em todos
os aspectos, desde o inicio até o fim do periodo de
conversao. Para que ocorra a total conversao, o produ-
tor, além de substituir completamente o uso de insu-
mos quimicos, também deve seguir os principios de
protecdo e manejo da fertilidade do solo, manejo da
agrobiodiversidade e respeito aos ciclos naturais.

Durante esse periodo, o produtor ndo podera utilizar a
mencéao “Agricultura Orgénica” na comercializacéo da
producédo. Apds a adaptacdo, podera buscar pela cer
tificacdo do produto. As culturas e animais j& converti-
dos nao deverao ser alternados do manejo convencio-
nal para 0 manejo orgénico e vice-versa. Em resumo,
para um produtor interessado na atividade orgéanica,
seguem 0s passos bésicos para inicio da atividade:

Levando em consideracdo aspectos referentes
ao ambiente externo e interno do sistema agro-
ecolégico, elaborar um Plano Estratégico para a
atividade.

Buscar por agricultores, associacoes e demais
entidades que ja estao inseridos no agronegécio
organico em sua regiao, a fim de adquirir informa-
coes de aptidao e potencial dos produtos regio-
nais para o mercado, logisticas e formas de iniciar
parcerias com 0s agentes locais.

Estratégia comercial para vender antes de produ-
zir, incluindo-se os consumidores e os canais de
distribuicdo em que pretende atuar.

Elaboracédo de plano de manejo para a proprieda-
de, respeitando as normas nacionais para produ-
tos organicos. Este plano sera exigido pela entida-
de certificadora no momento em gue o produtor
realizar a sua inscricao junto a ela.

Inscricdo em entidade certificadora, credenciada
pelo MAPA.
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Seguir as normas de producdo segundo a entida-
de certificadora.

Definir estratégias de médio e longo prazo e re-
alizar orcamentos anuais controlando custos e
prevendo receitas.

Criar e manter parcerias, aperfeicoando as rela-
coes com todos os parceiros envolvidos na ativi-
dade (producéao, distribuicado e venda).

NUMEROS DO MERCADO

A Federacéo Internacional dos Movimentos de Agri-
cultura Organica (Ifoam) divulgou que as vendas glo-
bais de produtos organicos subiram 9,2% em 2010
comparado a 2009, diante da demanda mais forte dos
Estados Unidos, Franga e Alemanha.

O plantio orgéanico praticado por 1,6 milhdo de agricul-
tores em 37 milhdes de hectares gerou um mercado
de US$ 59 bilhdes de alimentos e bebidas. Os EUA
foram o principal mercado desses produtos, com ven-
das de US$ 26,7 bilhdes. A Alemanha teve a segunda
maior movimentacdo comercial no ano, com vendas
de 6,02 bilhdes de euros e a Franca com 340 milhdes
de euros movimentados.

No Brasil, os alimentos organicos ganham cada vez
mais espaco nhas prateleiras dos supermercados.
Segundo a Associacéo Brasileira de Supermercados
(Abras), em 2011 houve um crescimento de 8% na co-
mercializacdo de organicos nesses canais.

O perfil do consumidor de alimentos organicos

Uma pesquisa inédita sobre o comportamento e a
percepcdo do consumidor de alimentos orgénicos foi
divulgada durante a Bio Brazil Fair, em Séo Paulo. A
pesquisa foi realizada pela Organic Services e a Vital
Food, em sete capitais (Sdo Paulo, Rio de Janeiro,
Curitiba, Brasilia, Belo Horizonte, Goiania e Belém), to-
talizando 1.907 entrevistas, das quais 765 foram feitas
pela internet e 1.139 nos principais pontos de venda
de orgénicos em cada uma dessas cidades.

Nada menos que 69% dos consumidores de orgéani-
cos sao mulheres, sendo que 29% delas tém de 31 a
45 anos de idade e 39% de 46 a 60 anos. O publico
consumidor de organicos é também economicamen-
te ativo, tem nivel elevado de escolaridade (um terco
tem graduacao superior, pés-graduacédo ou escolarida-
de acima disso). Em numeros, 40% tém pelo menos
0 curso superior completo. Quanto a renda, 44% ga-
nham acima de R$ 6 mil (21% entre R$ 6 mil e R$ 10
mil e 23% mais de R$ 10 mil).
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A imagem dos organicos é fortemente ligada a saude
e a auséncia de agrotéxicos, além de hormdnios e
adubos quimicos. Além disso, 88% concordam que
alimentos orgéanicos tém alto valor nutritivo; 48%
compram por questdes de salde e 36% compram
pelo fato de o alimento nao conter agrotoxico.

O consumidor de organicos é relativamente bem in-
formado, pois 44% declararam que sabem bastante
sobre 0 modo de produgéo orgéanica; 52% sabem um
pouco a respeito e 4% dos consumidores de organi-
cos j& ouviram falar do termo orgéanico, mas nao tém
certeza do que significa.

Quanto as certificadoras, 72% reconhecem algum
selo certificador e 29% nédo reconhecem selo ne-
nhum. Além disso, 51% dos entrevistados nédo se
lembraram de nenhuma marca de organicos espon-
taneamente, e 49% citaram pelo menos uma marca.

A pesquisa abordou o tema dos transgénicos, ter
minantemente proibidos por lei nos cultivos organi-
cos. Na visdo dos consumidores pesquisados, 63%
afirmaram que alimentos organicos nao podem ter
elementos transgénicos. Por outro lado, 17% aceita-
ram que pode haver transgénicos em organicos e 4%
concordaram com a presenca de transgénicos em
alimentos orgénicos.
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O consumidor de organicos ¢é fiel, j& que 58% com-
pram organicos semanalmente; 12% pelo menos a
cada 15 dias; 8% mensalmente e 22% ocasional-
mente, mesmo com o fato de trés quartos dos pes-
quisados acharem os orgénicos caros demais. Entre
os alimentos mais consumidos, estao as frutas, legu-
mes e verduras, com 94% do total. J& as principais
dificuldades para comprar orgénicos, na visdo dos
consumidores que responderam a pesquisa, sao pre-
¢o alto, pouca variedade e dificuldade para encontrar
produtos organicos.

Entre os produtos a disposicdo do consumidor, os
itens mais procurados sdo, em primeiro lugar, as fru-
tas, seguidas de verduras e legumes e cereais béasi-
cos, como arroz e feijao.

Quanto aos pontos de venda no varejo, 0s supermer-
cados sao, de longe, o principal meio de escoamento
da produgéo orgéanica. Em seguida, vém as lojas es-
pecializadas. Quanto as feiras, a pesquisa deixa clara
a satisfacao dos consumidores, ja que os pregos dos
produtos organicos nesses locais de venda sao mais
baixos; os produtos sdo melhores e mais frescos. Em
relacdo aos restaurantes, a tendéncia que é o setor
cresga mais, sobretudo nos restaurantes gourmets.

COPA SUSTENTAVEL DOS PES A CABECA

Parana podera colaborar para o Brasil realizar uma Copa Sustentéavel dos pés a
cabeca e de quebra ganhar destaque internacional para o estado na producao de
bonés e calcados ecoldégicos

Brasil

O Estado do Parana poderéa ter um participagao im-
portante no que diz respeito a proposta brasileira de
ser o primeiro pais a realizar uma Copa Sustentavel.
Isso porque as industrias locais de calgados e de bo-
nés sdo responséaveis por boa parte da producéao
nacional.

Além de colaborar com a imagem positiva do Brasil
no quesito sustentabilidade, os produtores paraen-
ses que investirem em inovacdo, em novas formas
de producdo e no respeito ao meio ambiente, te-
rao a oportunidade de mostrarem seus produtos ao
publico estrangeiro, ampliando as possibilidades de
importagao.
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SUSTENTABILIDADE COMO
DIFERENCIAL

A realizagdo da Copa do Mundo Fifa 2014 consolidara
o Brasil como um destino turistico internacional e tam-
bém beneficiara diversos setores. Apenas no setor de
Couro e Calcados brasileiro, a previsdo de aumento
do PIB ¢ 2,61%, segundo dados da publicacdo Brasil
Sustentével, resultado da parceria da Ernst & Young
com a Fundacéo Getulio Vargas (FGV).

As oportunidades de negécios e o crescimento dos
setores beneficiados pela Copa vém acompanhados
pelos desafios a serem superados. Entre eles, desta-
cam-se alcancar a diferenciacdo dos produtos e cha-
mar a atengao do publico nacional e estrangeiro que
vird assistir aos jogos.

Apostar em produtos ecoldgicos tem se mostrado um
bom negdcio para todos os setores, ndo apenas pelos
beneficios que traz a toda sociedade e as proximas ge-
racdes, mas também por agregar valor aos produtos.
Hoje sustentabilidade ¢ um diferencial competitivo
para as empresas que querem destacar-se aos olhos
do consumidor, que esta cada vez mais atento ao pa-
pel das empresas na sociedade.

Ecodesign e producdo mais limpa sdo os principais
diferenciais dos calgados ecolégicos. Esse segmento
da industria calcadista esta em plena expanséao. Afinal,
um calcado estéa diretamente ligado ao perfil ideoldgi-
co do consumidor e revela seus valores e gostos.

Para a industria de bonés, as perspectivas também
sdo bastante positivas, principalmente porque o boné
pode ser usado em acdes de marketing promocional
sustentéavel. Nos ultimos trés anos, o segmento de
brindes ecolégicos vem registrando um crescimento
anual de 20%. A tendéncia é de aumento, pois a cada
dia é maior o nimero de empresas que se preocupam
em realizar agdes que mostrem sua preocupagdo com
0 quesito sustentabilidade para os clientes.

Durante a Copa do Mundo Fifa 2014, o Brasil serd uma
grande vitrine para todo o mundo. As grandes marcas
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realizardo grandes investimentos em agdes promocio-
nais e certamente estarao preocupadas em associar
suas marcas a Copa Sustentavel. Esse fator é moti-
vo suficiente para os empreendedores paraenses de
ambas as industrias investirem na inovagao e adequar
suas cadeias de produtos a sustentabilidade.

CONTE COM O SEBRAE
— CENTRO SEBRAE DE
SUSTENTABILIDADE

Inovar nem sempre é um processo facil. Por isso, o
Sebrae tem um time de colaboradores e consultores
preparados para apoiar os empreendedores a identi-
ficar as oportunidades que se abrem com a Copa do
Mundo Fifa 2014 e também pensar e implementar
modelos de negoécios mais alinhados com as deman-
das de um Brasil que cresce e se torna cada vez mais
competitivo.

Visite o site do Centro Sebrae de Sustentabilidade,
onde vocé encontra informagodes, cartilhas, pesquisas
sobre o tema, assim como também exemplos de ne-
gocios sustentdveis de sucesso.

http://sustentabilidade.sebrae.com.br

Leia a cartilha produzida pelo Centro Sebrae de Sus-
tentabilidade sobre “Fébrica de Calgados Ecoldgicos”
http://sustentabilidade.sebrae.com.br/portal/site/Sus-
tentabilidade/menuitem.98c8ec93a7cfda8f73042f20a
27fe1ca/?vgnextoid=f3af308dee328310VgnVCM1000
002af71eacRCRD

wWww.sebraepr.com.br
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