
 

 

 

Cliente: Ministério do Turismo  
Tema: Ministério do Turismo investe no Complexo de Rosário 

Investimentos para a Copa 2014 
Período: 16.05 a 26.05 

No período mensurado, o tema “Ministério do Turismo investe no Complexo 

de Rosário” foi publicado no site da Rede de Mobilização Social e replicado seus 

respectivos canais sociais. A repercussão da ação foi considerada positiva, a partir 
dos compartilhamentos e alcance das mensagens registradas. 

Total: 1.053 inserções   

Site RMS: 17 

Blog RMS: 16 

 01 novo texto foi inserido no site da RMS, intitulado “Ministério do 

Turismo investe no Complexo de Rosário”. 
 15 visualizações do texto “Ministério do Turismo investe no Complexo 

de Rosário”, segundo Google Analytics. 

Biblioteca RMS: 01 

 01 visualização na biblioteca de áudio “Investimentos no Turismo”. 

Inserções no Twitter do site RMS: 18 

 12 inserções de conteúdo no Twitter do site da RMS. 

 05 usuários retransmitiram o conteúdo publicado. 
 01 usuário interagiu com o conteúdo publicado. 

Inserções Fanpage do site da RMS: 1.018 

 02 inserções de conteúdo na fanpage da RMS. 

 09 interações no conteúdo publicado.  

           - 06 curtis. 

           - 03 compartilhamentos. 

 1.007 usuários foram alcançados* pelo conteúdo publicado, segundo dados 

estatísticos do Facebook.  

 

* Alcance: é o número de pessoas únicas que viram as publicações. 



 

 

 

Fanpage site RMS: 
 

Nome: Carolina Galvão, Vinícius Soares, Marília Peçanha Barreto Peçanha, Jeff 

Guimarães e Autóctones: Nativos do Mundo. 

Localização: Não informada, Não informada, Rio de Janeiro (RJ), Brasília (DF) e 

Não informada.  

Avaliação: Positiva. 

**498 pessoas viram essa publicação. 

 

 

 
  



 

 

 

Twitter site RMS: 
 

Nome: Evemar Lopes Caetano, Juliano (sobrenome não informado) e Papo  

Local: Indaiá (MG), Não Informada e Não informada.  

Avaliação: Positiva. 

 

 

 


